Nachrichtenwerte der Schweiz- Codeerlauterungen Nachrichtenwertanalyse

Codiereinheit
Codiereinheit ist das Segment innerhalb eines Beitrags.

Beginn/ Ende eines BEITRAGS (=Meldung) wird durch ein neues Nachrichten-,,Ereignis* ge-
kennzeichnet, i.d.R. verbunden mit einem Wechsel des Themas (auf jeden Fall wenn neuer Code
in den Variablen T1 bis T_SERV s.u.).
& Der erste Beitrag beginnt nach dem ,,Countdown* der Nachrichtensendung (zB die letzten
Sekunden vor Punkt 20.00 Uhr; der Jingle gehért zum Countdown).
Der Sprecher beginnt zu sprechen (Anmoderation) oder es gibt einen Nachrichtentberblick
(nicht als Beitrag codieren, aber angeklndigte Themen notieren —s.u. T_ANK).

Indikatoren fur Beitragswechsel:

e Hintergrundbild wechselt;

e inder Dateline (Ortsangabe, fast immer Stadte) andert sich, die nach Moderatorenbeitra-
gen manchmal einen unangekiindigten Filmbeitrag zu einem véllig anderen Thema bringen.

e Moderator erscheint wieder im Vollbild (mégliche Ausnahme: Moderator fiihrt noch ein

Interview oder leitet zu weiterem Segment Uber);

Die Kamera (-Perspektive) wechselt;

Thema wurde im Uberblick zu Beginn der Sendung optisch/ akustisch getrennt angekiindigt;

Kurzmeldungen durch Jingle, Durchrauschen oder Uberblenden getrennt,

Moderator behandelt ein breit angelegtes Thema — manchmal leider auch zwei, nur durch

Themenwechsel oder Sprechpause (Zasur) und Gestik des Moderators erkennbar.

Beginn/ Ende eines SEGMENTS innerhalb eines Beitrags wird markiert durch

I. journalistische Darstellungsformen (J_FORM);

Il. Unterschiede im Segmenttyp (S_TYP) zwischen Hauptmeldung, Fallbeispiel, Hinter-
grundbericht (nicht nur Hintergrundinformation, sondern geschlossener Bericht, mind. 3
Satze/ 5Sekunden),

& Wenn die Kombination aus Darstellungsform und Segment in einem Beitrag noch nicht
kodiert wurde, wird ein neues Segment, also ein neuer Fall aufgemacht.

& Kommt der gleiche Segmenttyp und die gleiche Darstellungsform mehrfach vor, werden die
Teile zu einer Codiereinheit zusammengezogen. Pro Segment wird am Ende geschétzt
wie viel Prozent des Beitrags auf das Segment verfiel.

Generalfilter - NICHT CODIERT WERDEN:

2 An-/Abmoderation der Sendung, Nachrichtentberblick, Themenankindigung,
Vorspann/ Abspann, Trailer, Programmtafeln, Themenlaufband, Programmwerbung
fur andere Sendung, Uberleitungen zwischen Beitragen oder Nachrichtenblécken.
Achtung!: inhaltsbezogene An- oder Abmoderationen und Uberleitungen zwischen
Segmenten (zB ,, nun ein Kommentar zum Thema von ... “, ,,dazu ein Bericht unseres
Korrespondenten in ... ") werden als Teil des betreffenden Segments oder (bei eigen-
standiger inhaltlicher Aussage) als eigenes Segment (J_FORM Nachricht) codiert.

Die Vorschau auf 10 vor 10 wird nicht kodiert.

2 Unterhaltungseinlage ohne Information bzw. Nachrichtencharakter
Beitrag enthalt primar Unterhaltung, zB Geplauder der Moderatoren
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X

X

Borsennachrichten, Sportnachrichten, Servicenachrichten, Wetterbericht
als eigene Sendung / Sendungsblock (Bilder ohne Aussage, die manchmal vor dem
Wetterbericht gezeigt werden, zahlen zum Wetterbericht und werden nicht codiert).

Thematisch nicht klassifizierbarer Beitrag

CODIERT WERDEN

RN

nur thematisch klassifizierbare Beitrage!

auch: Wetter-, Sport, Borsenmeldungen innerhalb des ,,Hauptteils* der Nachrichten-
sendung (Parallele bei Tageszeitungen: nur das erste Buch (Hauptteil) codieren; die
Biicher ,, Wirtschaft* oder ,,Sport* werden nicht codiert.)

P_CODER Person/Codierer Alle codieren SF1 Tagesschau

SEND

DATUM

B_NUM

b_beg m
b_beg s
b end_ m

b end s

1 Fretwurst fehlende
2 Betschert Fr21.11.
3 Hangartner Sa 22.11.
4 Heiniger So 23.11.
5 Klein Mo 24.11.
6 Ladi Di 25.11.
7 Renggli Mi 26.11.
8 Rigozzi Fr21.11.
9 Romanens Sa 22.11.
10 Rupp So023.11.
11 Schmidt Mo 24.11.
12 Schoch Di 25.11.
13 Zemp Mi 24.11.
14 Weber Mi 19.11.
15 Griningen Do 20.11.

Nachrichtensendung
(Codes 1-9 fiir die verschiedenen Nachrichtensendungen)
1 SF1 Tagesschau (braucht nicht kodiert werden, da Konstante)

Datum
numerisch: zweistellig eintragen (28 bis 8)

laufende Beitrags-Nummer innerhalb der Sendung
(mit jedem Tag / jeder Sendung bei 1 beginnen)

Beginn des Beitrags: Minuten im Display (zweistellig)
Beginn des Beitrags: Sekunden im Display (zweistellig)
Ende des Beitrags: Minuten im Display (zweistellig)

Ende des Beitrags: Sekunden im Display (zweistellig)
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Codierung auf Beitragsebene (wird flr die Segmente kopiert):

LAND1

Ereignisland (Ereignisnation):
In welchem Land geschieht das Ereignis?
Ein Land nur codieren, wenn der Landbezug eindeutig ist. Eine eindeutige Lan-
derzuordnung im Beitrag schlagt die implizite Zuordnung.
Bei mehreren Ereignisorten: Hauptort (Land) codieren (meist in Anmoderati-
on/erstem Segment erwahnt/erkennbar).
Beispiele:
Wenn das ,, Weifle Haus *“ sich dufsert oder das ,, Pentagon “, dann liegt das in den
USA; Aussagen von G.W. Bush werden fiir gewohnlich den USA zugeordnet, wenn
im Beitrag allerdings ein anderer Aufenthaltsort angegeben ist, wird dieser codiert.
Der Konflikt im Irak geht weiter und es melden sich Politiker verschiedener Lander
zu Wort = Ereignisort auf Beitragsebene ist der Irak; die Lander in denen die Poli-
tiker sich auf3ern werden auf Segmentebene codiert.
In der Haushaltsdebatte des Bundestags werden viele Probleme auch in Bezug auf
andere Lander thematisiert 5> auf Beitragsebene findet das Ereignis nur in Deutsch-
land statt; die Bezlige zu anderen Landern werden ggf. auf Segmentebene codiert.

(s. Landerliste)
995 = mehrere/ Europa, 997=nicht in der Liste, 998=mehrere,
999=nicht zuzuordnen

T_ANK

T _HIN

Themenankiindigung
Beitrag wurde im Vorspann der Sendung angekindigt (auch ,, Laufband )

0 wurde nicht angekindigt
1 wurde angekindigt

Hinweis
Hinweis auf weitere Beitrage oder (Sonder-) Sendungen zum Thema innerhalb oder
im Anschluss an die Meldung/Sendung

0 es gab keinen Hinweis
1 es gab einen Hinweis auf weitere Sendungen/Beitrage

THEMA

Kurzbezeichnung (alphanumerisch)

Notieren Sie hier eine kurze Inhaltsbezeichnung.

Der von einigen Sendungen neben dem Sprecher angezeigte thematische Kurztitel ist
hinreichend (z.B. ,,Schroder in Moskau ™, ,, Hartz IV Proteste “, ,, Erdbeben in lran*).

Ereignisliste
(s. Themenliste; 999 = nicht in der Liste)

Die Themencodes sind nach einer Analyse der dpa-Meldungen erstellt worden. Bitte
den Beitrag einem der Themen zuordnen.
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T1

[10]

[20]

[30]

[40]

50
60

THEMENBEREICHE:

Die Codierung richtet sich nach dem Themenschwerpunkt des Beitrags. Die nach-
folgend verwendeten Unterlberschriften der sechs Themenbltcke (6ffentlicher Be-
deutungskontext, Sachinformation, Unterhaltungsfunktion, privater Bedeutungskon-
text) dienen zur Orientierung bei der Codierung (danach nur die Variablen codieren,
die jeweils als Sprunganweisung gekennzeichnet sind).

Kommen in einer Meldung (Beitrag) mehrere unterschiedliche Ereignisse vor oder
werden mehrere Aspekte eines Ereignisses dargestellt, dann muss der Codierer ein
zentrales Thema festlegen, das dem Beitrag zugeordnet wird und fir das dann die
einzelnen Merkmale codiert werden. Das zentrale Thema wird meist in der Ankiindi-
gung oder im ersten Satz angesprochen. Ist das nicht der Fall, so wird das Thema co-
diert, das den groRten Teil der Meldung ausmacht. Es werden grundsétzlich nur ex-
plizite Thematisierungen codiert.

Wird eine politische Kontroverse im Beitrag thematisiert, wird immer in T1 11-13
und dann T_Pxxx codiert.

I. GESELLSCHAFTLICH-RELEVANTE, POLITISCHE THEMEN

11 Politik (und Verwaltung/Regierung) = T_PPOL

12 Wirtschaft = T _PWIRT

13 Gesellschaft & T_PPLUR

Il. SACHTHEMEN: GESELLSCHAFT, WELT

21 Gesellschaftliches Leben/gesellschaftliche Subsysteme = T_GESELL
22 Mensch/Welt/Natur = T_WELT

I1l. SOFT NEWS/HUMAN TOUCH-THEMEN

31 Zerstreuungsthemen = T_ZERSTR

32 Angstthemen = T_ANGST

IV. FUR DIE PRIVATE LEBENSWELT RELEVANTE THEMEN
41 Verbraucher-/Ratgeber-/Anwenderthemen = T_VERBR
42 Physis- und Psychethemen = T_PHYS

V. SPORTTHEMEN = T_SPORT
VI. SERVICETHEMEN = T_SERV
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I. GESELLSCHAFTLICH-RELEVANTE, POLITISCHE THEMEN

Unter T_Pxxx-Variablen werden Beitrage codiert, die politisch kontroverse
Themen behandeln, bei denen politische oder gesellschaftliche Akteure und In-
teressen gegeneinander stehen bzw. miteinander streiten.

(Bei nicht politisch-kontroversem, eher informativem Schwerpunkt: = T_GESELL)

T _PPOL

Schweizer

Politik (und Verwaltung/Regierung):

Politische Themen /Nachrichtenmeldungen i.e.S. (,,klassische “ Politikthemen etc.)

Politikerregel: Nur wenn ein Politiker als Politiker thematisiert wird, besteht ein po-
litischer Themenbezug, sonst ist er nur ,, Zaungast “. Politiker in ,, unpolitischen “ Si-
tuationen (auch Ex-Politiker) gelten als Prominente. Politiker sind nur ,, klassische
Politiker, die ein politisches Amt bekleiden (nicht Chefs von Verbanden, Gewerk-
schaften etc.)

Schweizregel: Nur auf ,,schweizer... “ Code (0-29) gehen, wenn schweizer Akteure
das Thema mitbestimmen. Nicht, wenn sie nur erwahnt werden.

Konkretisierungsregel: Immer eher genauen Code vergeben als tbergreifende
Codes (00; 10; 20; 30, 40; 50). ,, Sonstiges “ (19, 29, 49, 59) angeben, wenn ein The-
ma behandelt wird, das nicht den anderen konkreten Themen zuzuordnen ist; nur
wenn ein Beitrag mehrere Unterthemen anschneidet, wird die Ubergeordnete Kate-
gorie codiert (zB 10, 20, 40, 50).

Bei auBenpolitischen Themen:

Wenn Parteien um ein auenpolitisches Thema diskutieren, ist zu codieren:
T_PPOL=11 wenn das Verhalten (zB Streit) der Parteien im Mittelpunkt steht

T _PPOL=29 wenn das Thema und das Verhalten der Schweiz im Mittelpunkt steht

innere Politik / Schweizer AuRenpolitik

00 Allgemein Ubergreifend

10 Schweizer Innenpolitik

11 Akteure: Politiker, Parteien, politische Institutionen, Wahlen (als Person
od. Institution thematisiert)

12 Politikfelder: Offentliche Haushalte, Steuer-, Finanz-, Wirtschafts-, Be-
schaftigungs-, Sozial- etc. -politik

13 Verwaltungsthemen/ Behdrden

14 Afféren/Skandale (und deren Bewaéltigung)

19 Sonstige Themen und Bereiche schweizer Innenpolitik

20 Schweizer Aul3enpolitik

In 20 bis 25 geht es um das Verhéltnis bzw. die Rolle der Schweiz zu den
Internationalen Organisationen (zB Defizitverfahren Brissel gegen Ber-
lin). Wenn Deutschland nur als Teil wie alle anderen beteiligt oder be-
troffen ist, wird 4# codiert.

21 Schweizer Politik im EU-Kontext

22 Schweizer Politik im NATO-Kontext

23 Schweizer Politik im UNO-Kontext

24 Schweizer Politik im G7/G8-Kontext

25 Anderer Kontext multilateraler Organisationen (OSZE, OECD...)
29 Sonstige schweizer AuBenpolitik (zwei oder mehr Staaten)

Internationale Politik
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Wenn die Schweiz nur als Teil wie alle anderen beteiligt oder betroffen
ist, wird 4# codiert.

30 Allgemein, tbergreifend

40 Internationale Politik

41 EU-Kontext

42 NATO-Kontext

43 UNO-Kontext

44 G7/G8-Kontext

45 Anderer Kontext multilateraler Organisationen (OSZE, OECD...)
46 (Burger-)Kriege und Friedensverhandlungen,

49 Zwischenstaatliche Beziehungen/Konflikte (zwei oder mehr Staaten)
50 Nicht-deutsche Politik

Innenpolitik (auch unterhalb nationaler Ebene) und Aussenpolitik einzelner Staaten
(soweit nicht mehrere Staaten gleichzeitig, 5%49) einschl. Wirtschafts-, Verteidi-
gungs-, Kriseninterventionspolitik, ohne Deutschlandbezug

51 'Normale Innenpolitik’, Politiker/Parteien/Wahlen, Institutionen, Gesetze
52 Affaren (und deren Bewéltigung)

53 Krisen, Proteste (und deren Bewaéltigung/ internat. Tribunale / Prozesse)
55 ,Normale Aussenpolitik’ ausldndischer Regierungen

59 Sonstiges

99 Politik Ubergreifend

nur codieren, wenn das Thema keiner der Unterkategorien 00-59 zuzu-
ordnen ist, zB wenn Uber Politik im Allgemeinen gesprochen wird (zB
Politikverdrossenheit im Allgemeinen). Sollte selten vorkommen

T_PWIRT Wirtschaft (politisch relevant)
Politisch relevante, gesellschaftlich bedeutsame Wirtschaftsmeldungen, mit poli-
tisch-kontroversem thematischem Schwerpunkt
(Bei nicht politisch, eher informativem Schwerpunkt: & T_GESELL=21).

0 Ubergreifend, quer

Wachstum, Inflation, Konjunktur, Bérsenentwicklung
Globalisierung, Handel /Export, Standort D

Arbeitsmarkt, Tarifpolitik, Tarifkonflikte

Konsum, Sparen, Verbraucherverhalten

Investitionen, Marktstrategien, Unternehmerverhalten (allgemein)
konkrete Branchen, Unternehmen

Sonstiges

OCo Uk, WN P

T_PPLUR Gesellschaft
Politisch relevante Themen/Kontroversen aus diversen gesellschaftlichen Bereichen
(Pluralismus); auch auf regionaler oder kommunaler Ebene oder im Ausland. Dazu
gehdren auch Kontroversen zwischen entscheidenden Kréaften innerhalb eines Sub-
systems auch wenn sie vor staatlichem Eingreifen geschutzt sind.
(Bei nicht politisch, eher informativem Schwerpunkt: = T_GESELL).
0 Ubergreifend, quer
1 Soziale Sicherheit, Gesundheit (zB Krankenversorgung, Sterbehilfe,
AIDS, Sozialbeitrage, Renten)
2 Menschenrechte, Menschenwiirde, Grundrechte, Unterdriickung
3 Mensch /Natur /[Umwelt /Technik /Verkehr
4 Arbeit/ Beruf (zB Weiterbildung, Gleichberechtigung, Mobbing)
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Schulen /Universitaten /Bildung

Migration, Integrationsprobleme

Weltanschauung, Werte, Religion (zB Kopftuchstreit)

Medien /Internet, Alltagskultur (auch Mode, Freizeit, Kriminalitét etc.)
Hochkultur (Meistens als Subventionspolitik thematisiert)

Sonstiges

Il. SACHTHEMEN: GESELLSCHAFT / WELT (Nicht politisch!)

T_GESELL Gesellschaftliches Leben / gesellschaftliche Subsysteme
Eher allgemein-informativer nicht-politischer thematischer Schwerpunkt;
hier stehen Sachthemen im Vordergrund (= sonst: T_Pxxx-Variablen)

0
10

20
21

22

23
24
25
26
27
28
29

Ubergreifend, quer

Gesellschaftliches Leben:

Alltag, soziale Verhaltnisse: Interaktionen zwischen Alltagswelt und ge-
sellschaftlichen Institutionen; Regionen als Kulturlandschaften; Heimat;
Tradition-(spflege), (Kultur-)geschichte; individuelle Einzelgeschichten

Gesellschaftliche Subsysteme:

Wirtschaftsleben, Arbeitswelt: einz. Branchen, Unternehmen, Wirtschaf-
ter (Personen als GrolRen der Wirtschaft), Wirtschaftskriminalitat
Wissenschaft, Technologie, Medizin, Forschung und Entwicklung
(wenns um Prozesse geht)

Bildungseinrichtungen und -systeme

Kirche, Religion

Hochkultur

Popkultur

Mode, Freizeit

Medien

Sonstiges

T_NATUR Mensch /Welt /Natur
Nicht politisch-kontroverser, sondern eher allgemein-informativer Schwerpunkt;
hier steht die Natur im Vordergrund (sonst: ® T_GESELL). ZB ,,Pandabaren des
Kélner Zoos bekommen Nachwuchs“ oder ,,Schéne Radwanderwege in Branden-

burg
0

1
2

O b~ w

Ubergreifend, quer

Natur: Tiere, Pflanzen, Geologie, Klima

Naturerleben: Landschaften als Naturereignis, Menschen in der/gegen die
Natur

(aber:Ausflugs-/Reisestipps = T_VERBR)

Welt(all), Astronomie, Archdologie

Technik, Medizin, Computer (wenns um Geréte und Techniken geht)
Sonstiges

I11. SOFT NEWS /HUMAN TOUCH-THEMEN
T_ZERSTR Zerstreuungsthemen

0
1

2
3

Ubergreifend, quer

Personality 1: Prominenz (nicht Politprominenz, wenn in ihrer Rolle als
Politiker)

Personality 2: Normalbirger in besonderen Themenbeziigen

Lifestyle, Zeitgeist
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Sexualitat, Erotik

Tiergeschichten

Kuriositaten allgemein, Besonderes
Sonstiges

[(e N ep RN &) QNN

T_ANGST Angstthemen

Ubergreifend, quer
Kriminalitat, Verbrechen
Unfélle

Katastrophen
Krankheiten/ Epidemien
Sonstiges

O b~wWNEFLO

IV. FUR DIE PRIVATE LEBENSWELT RELEVANTE THEMEN

T_VERBR Verbraucher-/Ratgeber-/Anwenderthemen

0 Ubergreifend, quer
Soziales, Finanzen, Recht
Auto, Verkehr

Reisen, Urlaub

Haus und Garten

Kochen, Rezepte
Sonstiges

O©C O wWwnN -

T_PHYS Physis- und Psychethemen

0 Ubergreifend, quer

1 Erndhrung, Gesundheit, Medizin
2 Fitness

3 Psychologie, Esoterik, Astrologie
9 Sonstiges

V. SPORTTHEMEN

T_SPORT Sportthemen
1 FuRball
2 Wintersport
3 Sonstige Sportarten
4 Tennis
5 Eishockey

VI. SERVICETHEMEN

T_SERV Servicethemen
0 Ubergreifend, quer

Wetter

Verkehr

Gewinnzahlen, Lotterie
Servicetelefon/Video-Text/Faxabruf etc.
Internet-Hinweis (WWW, Email, Chat)
Veranstaltungshinweise/Termine
Sonstiges

OCOoOOUThWN P

Nachrichtenwerte - Codeerlauterungen Nachrichtenwertanalyse



Akteurskodierung

Aktive/passive Akteure

Akteure sind Personen (auch als Gruppen) oder Organisationen, die entweder (,,ak-
tiv) handeln bzw. zu Wort kommen oder (,,passiv*) betroffen sind bzw. auf die Be-
zug genommen wird. Erfasst werden nur thematisierte Akteure: es reicht nicht, wenn
ein Akteur nur durchs Bild lauft oder eine Gruppe von Demonstranten gezeigt wird
etc, ohne dass sie explizit thematisiert werden.

Akteure in ihrer thematisierten Funktion/ Rolle codieren (zB Stoiber ist mal Mini-
sterprasident und mal Parteivorsitzender, das hangt davon ab wie er thematisiert
wird)!

Far die Differenzierung der Akteure a und b:

Pro Beitrag kdnnen (missen aber nicht) zwei Akteure in der Reihenfolge ihres ab-
steigenden Einflusses codiert werden:

(jeweils Variablen a und b).

Ermittlung der zwei einflussreichsten Akteure:

Regierung und Regierungsvertreter der Supermacht USA haben mehr generellen Ein-
fluss als die Staatschefs der tbrigen Staaten, mit der Ausnahme Russlands. Akteure
der Politik haben generell einen groReren Einfluss als die Akteure der tbrigen Sy-
steme.

Gibt es Einzelakteure, die einen sehr hohen Einfluss haben, aber in einer Gruppe
zusammengefasst wurden, wird die Gruppe codiert. Beispiel: ,,die US-Delegation
traf sich mit der deutschen um...dabei iibermittelte Aufsfenminister Steinmeier der
US-Aufienministerin Condoleeza Rice ... hier wiirde die US-Delegation und die
deutsche vercodiert und nicht etwa Rice und die US-Delegation.

AKTEURE a/b:

Ala/b

Herkunftsland des Akteurs

(s. Landerliste)

995 = mehrere/ Europa, 997=nicht in der Liste, 998=mehrere,
999=nicht zuzuordnen

A2Ka/b
100

Gesellschaftlicher Kontext des Akteurs

Politisches System Schweiz (Parteien, demokratische Gremien etc.)
101 Bundesprésident

102 Bundesrat (generell) (auch ihre Sprecher)

106 Regierungsfraktionen/Mitglieder/Abgeordnete (Bundestag)

107 Nicht-Regierungsfraktion © /Mitglieder im National-+Sténderat
109 obere Gerichte

110 Partei/ -vorstand (Sprecher, Generalsekretér) auf Bundesebene
111 Partei-Funktiondre auf Bundesebene

120 Ministerprésident eines Kantons

121 Kantonsregierung (generell)

122 Regierungsrate (auch ihre Sprecher)

123 Kantonsparlamente (generell)

124 Kantonsparlamente (Regierungsfraktionen/Mitglieder)

125 Kantonsparlamente (Oppositionsfraktionen/Mitglieder)

130 Partei/ Parteivorstand (Sprecher, Generalsekretér) auf Landesebene
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200

131 Partei-Funktionare auf Landesebene

140 Sonstige Mitglieder / Funktionére von Parteien, Politiker allg., etc.

Politisches System Ausland/International (Regierung, Europa, Internat. Organis.)

201 Staatsprasident/Staatschefs/ Regierungschef

202 Auslandische Regierung (generell), Regierungsvertreter/Minister

204 Auslandsvertretungen und Botschafter

221 Europaischer Rat / Ministerrat

222 Européische Kommission

223 EU allgemein

224 Européisches Parlament

225 Sonstige europaische Organisationen

230 internationale Politische Organisationen (NATO, UNO, UNESCO, Welt-
bank, WWF, WTO, OSZE, OPEC, und sonstige politische Organisatio-
nen)

240 sonstige auslandische Akteure (Politiker, Parteien ...)

Bei 1xx und 2xx = AKT weiter codieren.

300

400

500

600

700

900

Administratives System (Verwaltung, Behorden, Kommissionen, o6ffentliche
Dienstleister etc; auch Justiz)

Institutionen und Personen aus dem gesamten Verwaltungsapparat: Amter, Behor-
den, Gerichte (nicht Bundesgerichte 5 10x), Feuerwehr, Polizei, Militar (aul3er
wenn sie explizit als politische Akteure thematisiert werden).

Ausnahme: Schulen, Universitaten, etc. 5> 5xx)

Wirtschaft (Industrie/Unternehmen/Arbeitgeber, Gewerkschaften, Tarifpartner, auch
Belegschaft)

Institutionen (Organisationen/Verbande) und Personen (Funktionéare/Sprecher
/Fuhrer/Vorstande/Vertreter) der wirtschaftlichen Interessenvertretung von Arbeit-
nehmern (Gewerkschaften) oder Arbeitgebern/Branchen/Industrie/Handel (Verban-
de, Unternehmen, Medien/Sender/Verlage etc.); auch Firmen, DIHT etc oder andere
wirtschaftliche Interessenverbande.

Kultureller Bereich (Bildung, Kunst, Medien, Wissenschaft/ Forschung etc.)
Institutionen (Organisationen/VVerbande) und Personen (Funktionare/Sprecher
/Fihrer/VVorstande/Vertreter) des kulturellen Subsystems. Neben dem gesamten kul-
turellen Sektor werden hier vor allem Prominente oder auch Experten aus den Be-
reichen Medien, Kultur und Sport erfasst.

Sonstige gesellschaftliche Kontexte

Institutionalisierte Zivilgesellschaft: in der Regel organisierte Gruppen, (Interes-
sen-)Verbande und Burgerinitiativen etc. und deren Vertreter (auch ,, offentliche **
Personlichkeiten), die zu politischen oder gesellschaftlichen Fragen Stellung nehmen
und /oder sich politisch engagieren. Unter diese Kategorien fallen Gruppen wie z.B.
Caritas, Kirche, Greenpeace, Attac, Arztebund, Beamtenbund etc.; auch PKK.

Ausnahmen: Gewerkschaften, Wirtschaft/Industrie/Unternehmen 2> 400)
Akteure ohne expliziten Kontext
Einzelpersonen oder Gruppen/Kollektive ohne institutionellen Zusammenhang (Pri-

vatpersonen, zB ,, die franzosische Bevélkerung“, ,, sozial Schwache *, Unfallopfer;
aber Arbeitslose in 400.

Sonstiges / nicht zuzuordnen
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AKT

Aktualitat

Es wird der Beitragsanlass codiert (auslosendes Ereignis oder Pseudoereignis, i.d.R.

explizit genannt).

Es wird unterstellt, dass es sich im Zweifel um tagesaktuelle Nachrichten handelt;

bei historischen Ereignissen (zB Jubilden!) wird die (Tages-)Aktualitat des Anlasses

codiert (muss explizit genannt sein)

Code 0 (Trifft nicht zu/kein Beitragsanlass) wird vergeben bei:

e Rezepte, Ratgeber, soweit sie nicht saisonal sind

e Dokus, Sendungen, die immer gesendet werden kénnten

e Entwicklungen: Die Entwicklung ist langfristig und ist nicht an konkreten Ereig-
nissen festzumachen (z.B. Waldsterben)

e Lebensgeschichten, Portrats von Menschen und ihres alltéaglichen Lebens oder
privaten Ereignissen, wenn kein konkreter Beitragsanlass (Jubilden) gegeben ist.

Trifft nicht zu (s.0.)

Tagesaktuell (+/- 24 Std.)
Wochenaktuell (+/- 7 Tage)

Weniger als wochenaktuell (> 7 Tage)
Nicht festzustellen

O©C wnNEFk O

E TYP

Ereignistyp
Hier werden verschiedene Arten von Ereignissen unterschieden:

Zunéchst wird festgestellt, ob es im Segment vorwiegend um eine (statische oder dy-
namische) Situationsbeschreibung, eine Sprechhandlung oder eine konkrete
Handlung geht. Wenn keine der Auspragungen uberwiegt, wird die ,,hochste” Aus-
pragung codiert. Wenn zB in einer AuRerung auf eine konkrete Handlung Bezug ge-
nommen wird, muss festgestellt werden, ob vorwiegend ber die konkrete Handlung
oder uiber die AuBerung berichtet wird.

Beispiel: Wenn in einem Bericht tber eine konkrete Handlung berichtet wird (z.B.
Morddrohungen gegen Streikposten), und in einem Satz formuliert wird: nach tiber-
einstimmenden Aussagen von Gewerkschaften, Polizei und Unternehmen..., so wird
hier keine Sprechhandlung codiert, da die Tatsache, dass sich jemand dazu geduRert
hat, nur am Rande erwahnt wurde. Hauptsachlich wurde die konkrete Handlung be-
schrieben (vgl. Eilders 1997: 298ff.).

Codiert wird das Ereignis fir das zentrale Thema (s.0.)

1 Statische Situationen
Im Segment geht es vorwiegend um einen Zustand, bzw. es wird eine Si-
tuation beschrieben, die sich aktuell nicht verandert hat (auch historische
Informationen, sofern abgeschlossenes Geschehen und langfristige Pro-
zesse). Auch Situationsanalysen, Beurteilungen, Umfrageergebnisse
(sofern kein vorher/nachher-Vergleich).

2 Handlungsabstraktionen /Prozesse /dynamische Situationen
Im Segment geht es vorwiegend um einen Prozess bzw. eine dynamische
Situation. Zwar ist kein Handeln von Einzelpersonen oder Institutionen
festzustellen, aber etwas hat sich verandert. Einzelhandlungen (zB ein-
zelne Einbriiche) werden zu einer dynamischen Situation (steigende
Kriminalitét) abstrahiert. Ebenso handelt es sich bei ,,Streikfolgen* um
eine Handlungsabstraktion. ,,Der Streik hat negative Folgen ,, beschreibt
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keine konkrete Handlung, sondern Abstraktion von (prognostizierten)
Einzelereignissen.

3 Sprechhandlungen /MeinungsaufRerungen
Im Beitrag geht es vorwiegend um AuRerungen von einer oder mehreren
Personen oder Institutionen. Diese missen nicht wortlich wiedergegeben
sein. Es muss sich um Meinungen, Bewertungen, Ankiindigungen, etc.
handeln, auch Pressekonferenzen, Handlungsankiindigungen - nicht Be-
schliisse /Entscheidungen/ AuRerungen mit Beschlusscharakter (5241).
Achtung: nur AuRerungen von Akteuren, nicht von Journalisten oder
Korrespondenten!

4 Konkrete Handlungen/ Beschlisse

Im Beitrag geht es vorwiegend um konkretes Handeln von benennbaren

Akteuren (Personen oder Institutionen), die Veranderungen bewirken.

Hier werden auch AuBerungen mit Beschlusscharakter codiert, also Au-

Rerungen, die Uber eine reine MeinungsauBerung hinausgehen und Kon-

sequenzen haben. (z.B. entscheiden, ablehnen, auf etwas bestehen, ...).

Auch Sterben/Tod wird als konkrete Handlung codiert.

- Auch Mitteilung, dass eine Handlung nicht stattfindet, wird hier codiert
(z.B. Beschluss, (k)eine Kommunalreform durchzufiihren).

- Gesetze und Gesetzesanderungen immer hier codieren (auch wenn zur
Veranschaulichung eine zukunftige Situation beschrieben wird).

- Bundestagsabstimmungen und Gerichtsurteile sind konkrete Handlun-
gen (nicht: Bundestagsdebatten oder Gerichtsverhandlungen).

- Staatsbesuche (einschl. Reden und Handlungen in deren Rahmen) wer-
den immer hier codiert (auch wenn es nur heil3t: ,, ... ist heute friih
in Berlin eingetroffen*).

- Sportveranstaltungen werden hier codiert (nicht: Vorberichterstattung,
die nur aus Gesprachen/Pressekonferenzen etc. besteht: 5°3).

- Borsenentwicklung, Unfalle und (Natur-)Katastrophen werden immer
hier codiert.

Nachrichtenwerte - Codeerlauterungen Nachrichtenwertanalyse 12



Codierung auf Segmentebene

Segmentabg

renzung (Definition s. S. 1)

J FORM J
1

9

ournalistische Darstellungsform
Sprechernachricht — Nachricht wird vom Nachrichtensprecher verlesen
oder vom Moderator prasentiert auch wenn vollstdndig vom Film tberblen-
det. Neues Segment erst wenn der Sprecher wechselt.

Nachricht im Film / Filmbeitrag — Ereignis wird im Film dargestellt
der Text wird jedoch vom Reporter (oder anderem Sprecher) im ,,Off* ge-
sprochen (auch Filmbericht innerhalb eines Korrespondentenbeitrags, oft
auch bei ,, weitere Meldungen* 0.d.)

Interview/ Aufsager — Reporter berichtet und spricht direkt in die Kamera
Gilt als eigenes Segment, wenn mindestens drei Satze oder langer als funf
Sekunden

hier wird auch das Interview zwischen Nachrichtensprecher/Moderator
und Reporter codiert

Interview mit Politikern, Experten (keine Journalisten) (es wechseln Fra-
ge und Antwort, bzw. sind Fragen offensichtlich herausgeschnitten, also
unterscheidbare Antworten); Fallbeispiele sind nie Interviews! Pressekonfe-
renzen sind auch keine Interviews = 2.

Kommentar von Journalist: ,Kommentar’ in Unterzeile/Anktindigung
(nur wenn gekennzeichnet — nicht Kommentierung durch Moderator)

sonstige

S TYP  Segmenttyp

1

Hauptmeldung (= die eigentliche Meldung)
alles — auller Segmente mit Erganzungscharakter (5> 2-3)

Fallbeispiel (lllustration)

Hintergrundbericht (mind. 3 Satze)

enthalt erkennbar abgetrennte (nicht tagesaktuelle)Zusatzinformationen,
bei ,, Personlichkeit verstorben “: Sprechermeldung kein Hintergrund, aber
wenn zusatzlich ein Film (ber das Leben des Verstorbenen gezeigt.

Inhaltsleere Beitragselemente (Uberleitung, Anmoderation, Aufrufe usw) =
Ende (sollte eigentlich It. Segmentdefinition auf S.1 nicht vorkommen!)
(Inhaltliche Anmoderation/ Uberleitung innerhalb eines Beitrags werden
codiert und im Normalfall zum nachfolgenden Beitrag zugerechnet)

S_NUM

S_PROZ
S_ZUS

laufende Segment-Nummer innerhalb des Beitrags (Segment-Definition s.0.)
(mit jedem Beitrag bei 1 beginnen)

Grob geschéatzter prozentualer Anteil des Segments am Beitrag.

Zusammengezogenes Segment
0 = ist nicht gestickelt
1 = ist gesttickelt
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S_HINT Segment mit Hintergrundinformationen (entspricht dem Hintergrundbericht, muss
also erkennbar eine Zusatzinformation sein, die fur gewohnlich in der Vergangenheit
liegt. Beispiel: Saddams Anwalt — ehemaliger Justizminister der USA —beklagt
Haftbedingungen)

0 trifft nicht zu
1 trifft zu

S _LAND Ort des Beitragssegments (wenn vom Beitrag abweichend)
In welchem Land spielt das Ereignissegment / findet die Aussage hauptséchlich
statt?
Ein Land nur codieren, wenn es eindeutig zuordenbar ist (im Zweifel kein Land
codieren!).
Achtung: Bei Gesprachen mit Korrespondenten ist der Aufenthaltsort des Korres-
pondenten nicht zwingend das Ereignisland des Beitrags. Es geht immer darum was
die Nachrichtenjournalisten thematisieren bzw. darstellen!

0 wie im Beitrag

(s. Landerliste)
995 = mehrere/ Europa, 997=nicht in der Liste, 998=mehrere,
999=nicht zuzuordnen

BEZUG_S Schweizbezug/ Schweiz beteiligt

Fir die Variablen BEZ_x jeweils:

0 Trifft nicht zu

1 Trifft zu
BEZ EUL Bezug auf Europa insgesamt als Kontinent oder Gemeinschaft (EU)
BEZ_EU2 Bezug auf ein européisches Land (auch Russland oder Turkei, aber nicht Dtl!)

BEZ NE Bezug auf ein aufRereuropdisches Land

Nachrichtenwertcodierung (immer auf Segmentebene)

RELEVANZ
,»Nahe (wird Uber Landercodes ermittelt und muss daher nicht extra codiert werden)
SPRR Sprachraum in dem das Ereignis geschieht
0 nicht Schweiz
1 deutsch
2 franzosisch
3 italienisch
4 ratoromanisch
5 Sprachraum Ubergreifend
Tragweite:

EINFL  hier auf einer Skala von den generellen Einfluss des Akteurs/der Akteure (akti-
ve und passive) mit dem groRten Einfluss vercodieren (fur gewdhnlich institu-
tioneller Hintergrund).

Nachrichtenwerte - Codeerlauterungen Nachrichtenwertanalyse 14



Die Akteure der nichtpolitischen Systeme haben hochstens einen geringen Einfluss
oder eben keinen. GroRkonzerne und ihre Vorsitzenden/Sprecher haben mittleren
Einfluss. Die Chefs der GroRgewerkschaften und die grof3en Interessenvertretungen
der Arbeitgeber haben mittleren Einfluss.

0 =kein Einfluss: (A2Ka/b: 500/700; 400 kleinere Unternehmen; 600 Interessenver-
bande auf L&nderebene) Personen oder Gruppen ohne Amt oder mit verschwindend
geringem Einfluss (zB Opfer, Kinstler (auch Bob Geldof und Xavier Naido)); nicht
politische Personen oder Gruppen auf kommunaler Ebene, (zB Elternbeirat einer
Schule), auch Sportfunktionére

1 = gering: Kommunalpolitik (Kreistag, Stadtrat...) (A2Ka/b = 130-140; 400 Mittel-
stand,

2 = mittel: A2Ka/b = 110-125; 300 auf Bundesebene, ggf. auch 225 oder 240; 400
globale GroRunternehmen/Konzerne und Medienkonzerne; 600 Interessenverbande
und ihre Vertreter auf Bundesebene

3 =hoch: (A2Ka/b = 101-109; 200er ggf. auch 225 oder 240), Papst/Vatikan

Betroffenheit:
RCHW Reichweite

Unter der Reichweite wird die Menge (Zahl) der von positiven und/oder negativen
Folgen eines Ereignisses direkt (tatsdchlich oder in Zukunft) Betroffenen (Personen/
Gruppen) verstanden — unabhéngig davon, ob ein Ereignis tatséchlich stattgefunden
hat oder die Nachricht auf Konsequenzen in der Zukunft gerichtet ist. Die Richtung
der Folgen eines Ereignisses ist unerheblich, es handelt sich um einen rein quantita-
tiven Aspekt (ist eine Personengruppe positiv und eine andere negativ betroffen, so
wird die Zahl der Betroffenen ,,addiert™).

Betroffenheit thematisiert:
= immer den Betroffenenkreis codieren, der in der Nachricht explizit thematisiert
ist — egal welche Abstraktion/ Generalisierung oder Wahrscheinlichkeit/ Mdg-
lichkeit bei potentiellen Implikationen denkbar ist.

Betroffenheit nicht thematisiert
= Die Betroffenen missen nicht explizit genannt werden, aber sie mussen direkt
(nicht vermittelt Uber mehrere Schritte, die am Ende einer Kausalkette potentiell
Folgen haben kdnnten) betroffen sein. ZB betreffen Streiks einen oder mehrere
Betriebe und die Streikenden — nicht Produktionsengpdasse oder daraus ableitbare
potentielle Preissteigerungen (ausser wenn diese explizit thematisiert werden).

2 nicht mogliches Interesse oder emotionale ,,Betroffenheit* codieren.

= AuBerungen lber einen potentiellen Beschluss werden codiert. Auch Beschliisse
der Opposition betreffen alle Schweizer.

= Auch abgewendete Konsequenzen sind Konsequenzen (zB wenn ein Gesetzesvor-
schlag gekippt wird, wird der Betroffenenkreis codiert, der von dem Gesetz
potentiell betroffen gewesen wére).
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0 nicht einschatzbar, trifft nicht zu

Reichweite l&sst sich nicht einschétzen, generell bei Beitrdgen tGber sehr
abstrakte Folgen (zB Stellungnahmen).

Immer bei Sportereignissen, Filmen, Mode, Kunstveranstaltungen - aber
nicht bei Sportpolitik, Kulturpolitik etc. oder explizit wirtschaftlicher
Thematisierung von Sport Kunst etc.

1 geringste Betroffenenreichweite (=Personen/Gruppen)
Einzelpersonen sind direkt betroffen. Auch kleinere Gruppen wie z. B. ei-
ne Familie, Insassen eines Autos, eine Anwohnergemeinschaft, Teilmen-
ge einer kleinen Stadt

2 geringe Betroffenenreichweite (=Institutionen/Kollektive)
Betroffen sind jeweils einzelne oder mehrere mittlere bis grof3e Perso-
nengruppen wie zB einzelne Universitaten, Schulen, Kindergéarten; ein-
zelne Betriebe, Vereine, Bundestag (als Betroffener). alle/,,die* Birger
einer kleinen oder mittleren Stadt Teilmenge (unter 50%) einer Grol3-
stadt.

3 groRRe Betroffenenreichweite (= gesellschaftliche Teilgruppierungen)
Betroffen sind soziale Kategorien wie Berufs- und Interessengruppen
oder regionale Teile davon sowie Betriebe allgemein (z. B. Beamte,
Schuler, Studenten, Fans, alle/,,die“ Burger einer Grof3stadt, Parteimit-
glieder, Arbeiter, Arbeitslose, Gewerkschaftler, Auslander) und Veran-
staltungen (Amnestie, Parteitag, Arztetag, Streik). Hier die Bérsenent-
wicklung codieren. Hier auch ganze Kantone.

4 grofte Betroffenenreichweite
Betroffen sind alle Biirger eines Kantons, der Scheiz oder anderer Natio-
nen oder mehrerer Nationen. AuBerdem alle Personengruppen, tber die
Halfte der Bevolkerung ausmachen (z.B. Frauen/Manner).
Auch Handlungen/ politische Aussagen von Staatschefs mit nationaler
Relevanz

w  jede AuRenpolitik (nur zwischenstaatliche Politik; auch alle kriege-
rischen Auseinandersetzungen)

Gesellschaftliche Relevanz:

Themen gesellschaftlicher Relevanz werden von einem funktionierenden politischen System
kontrovers behandelt. Wird nur bei Politik kodiert.

Am Anfang steht die Problemwahrnehmung bzw. Problembeschreibung (zB Arbeitsmarktzah-
len, Bedrohung durch Massenvernichtungswaffen, Krankenversorgung).

Dabei kénnen ( interessengebundene) Problemdefinitionen allein schon kontrovers sein (Kruzi-
fixe im Klassenzimmer).

Selbst wenn dies nicht der Fall ist, (zB Arbeitslosigkeit oder Sektenproblematik) werden zumin-
dest Forderungen und Problemldsungskonzepte kontrovers behandelt. Konfligieren unterschied-
liche Problemdefinitionen und/oder Problemldsungsansétze, liegt eine Kontroverse vor, die 0f-
fentlich thematisiert wird. (Auch wenn das Problem nur eine Minderheit betrifft, liegt die Pro-
blemldsungsverantwortung — soweit sie staatlicher Intervention oder verbindlicher Regelung
bedarf — in einem demokratischen Gemeinwesen bei allen).

Von diesen Konflikten um Sachfragen und Problemlésungen kann der reine Machtkampf zwi-
schen Parteien unterschieden werden. Letzteres wird hier als ,,Parteipolitik™ von der ,,Sachpoli-
tik* abgegrenzt.
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Kontrovers sind Themen denen sich die Politik annehmen soll, oft Probleme, die die Subsysteme
nicht mehr allein 16sen kénnen und daher an das politische System richten; am haufigsten aller-
dings sind Félle in denen das politische System Probleme aufmacht um sie zu behandeln. Wer-
den Probleme von Politikern angesprochen, sind sie kontrovers, wenn es dabei um Sachfragen
geht und die Unterkategorien nicht entscheidbar sind, wird SACHPOL = 1 codiert; wenn es um
Parteipolitik geht und die Unterkategorien nicht entscheidbar sind, wird PARTEIPOL = 1 co-
diert.

SACHPOL

0 trifft nicht zu

1 Sachfragen (nur politische Themen)

2 Problembeschreibung ohne Bewertung durch pol. Akteure

3 Problemdefinitionen (tatsachlicher Schaden <> tatsachlichem Nutzen)

4 Problemldsungskonzepten = (mdglicher Nutzen <> mdglicher Schaden)

PARTEIPOL

0 trifft nicht zu

1 Parteipolitik

2 Beschreibung der Austragung von Dissens (Gewalt <> friedlich)

3 Entwicklung der Kréfteverhaltnisse (Legitimation, Akzeptanz; zB durch Wahlen

oder Umfragewerte)
Kontroverse/ Konflikt:

KNTR Kontroverse

Unter Kontroverse wird die erkennbare Darstellung von Meinungsunterschieden ver-

standen (= mind. 2 Parteien/Akteure (missen nicht unbedingt beide genannt werden),

aber: tatliche Gewalt wird unter = GWLT codiert). Die Darstellung der Meinungs-

verschiedenheiten kann entweder von Journalisten thematisiert werden oder auch

durch Zitate oder O-Tone erfolgen. Gegenschnitt der ,,Gegner®.

Nicht die bloRe Moglichkeit von Meinungsverschiedenheiten.

Meinungsumfragen sind keine Kontroverse. Auch politische Forderungen von Ter-
roristen werden nicht als Kontroverse codiert, weil hier kein Streit zwischen
Diskussionspartnern vorliegt, sondern Forderungen unter Gewaltandrohung.

0 keine Kontroverse erkennbar

geringe Kontroverse (sachlich, institutionalisiert)

sachliche Darstellung divergierender Ansichten bzw. Vorwirfe, ohne die
Lauterkeit der Kontrahenten Personen oder die RechtmaRigkeit des Ver-
haltens zu bestreiten.

2 grol3e Kontroverse
heftige Auseinandersetzung (personlich, beleidigend), Vorwurfe, bei de-
nen anderen die Lauterkeit abgesprochen oder die Rechtmaéligkeit ihres
Verhaltens bestritten wird.

Gerichtliche Auseinandersetzungen (auch Ankundigungen) hier codieren.
Hierzu gehort auch die Anklageerhebung und eine Festnahme!

GWLT Aggression/ Gewalt
(Anwendung/ Androhung von Gewalt / Angst vor Gewalt — wenn kollek-

tiv/iorganisiert, als Teil eines Konflikts oder individuell (siehe Entscheidung
GWLT _ig); Es gibt einen Agressor — ,,Naturgewalt ist keine Gewalt!
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Es muss ein Aggressor erkennbar sein.
0 Keine Gewalt erkennbar.

1 »geringe Aggression“
Gewalt gegen Sachen, Geiselnahme, Androhung

2 mittlere Gewalt
Gewaltanwendung, bei der Menschen verletzt werden (ohne Tote)

3 Gewalt mit Todesopfern
Ausschreitungen, (politischer) Mord, Terror (einige Todesopfer < 10)
auch nicht politisch motivierte Todesopfer werden hier kodiert

4 massive Gewalt, viele Tote
Krieg, Burgerkrieg, Terror (viele Todesopfer > 10), auch nicht politisch
motivierte Todesopfer werden hier kodiert

GWLT _ig Aggression: individuell/ gesellschaftlich

0 Keine Gewalt erkennbar.

1 individuelle Relevanz
kein politisch-gesellschaftlicher Bezug (zB. Hooligans priigeln sich nach
Fulballspiel)

2 gesellschaftliche Relevanz
politisch-gesellschaftlicher Bezug (zB. Krieg)

9 nicht entscheidbar

KRIMI  Kriminalitat (auch Gewaltkriminalitat) (zB Diebstahl, Roheit, gegen Leben, Wirt-
schaftskriminalitét)

Bewusst gesetzeswidriges Handeln; wobei das Tatortprinzip gilt

Beispiele (Geiselnahmen sind kriminell, (pol.) Korruption ist kriminell; in Afghani-
stan ist Konversion zum Christentum kriminell); Krieg ist nicht kriminell, aber
Kriegsverbrechen! Menschenrechtsverletzungen sind nicht automatisch Kriminalitéat

0 keine Kriminalitét

1 Kleinere Delikte (geringe Geldstrafen)

2 mittlere Kriminalitat (hohe Geldstrafen, Haft mit Bewahrung)
3 schwere Kriminalitat (Gefangnis oder Todesstrafe)

9 nicht entscheidbar

VALENZ (wertbezogen: negativ=Schaden vs. positiv=Nutzen)

Diese Ereignisse konnen sich auf materielle, ideelle und existenzielle Sachverhalte
beziehen. Unter materiellen Nutzen versteht man etwa Nutzen fur Sachen und Eigen-
tum; ideeller Nutzen erfasst politischen Nutzen, personlichen Erfolg, Erhalt von Wer-
ten; und existentieller Nutzen umfasst Gesundheit und Leben sowie Freiheit.

Der Schaden des einen ist oft der Nutzen des anderen. Als Schaden bzw. Nutzen wird
die in der Nachricht zum Ausdruck kommende Bewertung codiert, nicht die Perspek-
tive einzelner Betroffener. Die Beseitigung eines Schadens ist noch nicht automa-
tisch ein Nutzen, nur bei Uberkompensation; wenn allerdings jemand unerwartet
doch noch gerettet wurde, besteht ein Nutzen. Unter Nutzen oder Schaden wird nicht
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eine psychologische Bestarkung oder Entmutigung des Zuschauers oder von Beteilig-
ten codiert.

Beispiele: Ein Ausbruch von Gefangnisinsassen ist zwar ein Nutzen fur diese, aber
ein Schaden fur die 6ffentliche Sicherheit und wird daher als Schaden codiert.

Explizitheitsregel: Unter Nutzen/ Schaden werden auf jeden Fall Ereignisse ver-
schlusselt, deren positive/ negative Folgen im Segment explizit dargestellt
werden (Jeweils die Indikatoren beachten).

Konsensregel: Nur wenn im Beitrag keine explizite positive/ negative Bewertung
zum Ausdruck kommt, wird Nutzen/ Schaden codiert, wenn man von gesell-
schaftlichem Konsens hinsichtlich der Bewertung des Sachverhaltes ausgehen
kann (zB Umweltschutz im allgemeinen, Gesundheit, Tierschutz, Frieden,
Gewaltfreiheit, Arbeitsplatze, Wirtschaftsaufschwung, niedrige Zinsen). Wenn
zum Inhalt keine Gbereinstimmende Meinung vorausgesetzt werden kann, (zB
Abtreibung, Sterbehilfe, ,,Homo-Ehe “, autofreie Stadte), wird weder Nutzen
noch Schaden codiert.

tatsachlich vor moglich!: Wenn es einen tatsachlichen Schaden oder Nutzen gibt,
wird dieser vercodiert; selbst wenn er gering ist und der Mogliche grof3 ist.

Es muss ein Objekt, das den Nutzen/ Schaden hat, thematisiert werden. Die Starke
des Nutzens richtet sich nach der Perspektive des Objekts: Fir eine Einzelperson ist
grolRer Nutzen/ Schaden etwas anderes als fir einen Staat. Die Abstufung von Nut-
zen/ Schaden richtet sich nach dem Kern der betroffenen Werte und nach der Fol-
gendauer.

Nutzen kann auch das Nicht-Eintreten von Schaden sein und umgekehrt, sofern dies
explizit thematisiert wird.

Wird in einem Segment sowohl von Nutzen als auch von Schaden gesprochen, wer-
den beide Kategorien verschlisselt.

NUTZ Nutzen/Erfolg

Indikatoren: Fortschritt, positive Entwicklung, besser, mehr, gunstig, Einigung etc..
Also erst horen, ob Indikatoren in der Meldung vorkommen. Die Indikatoren bewir-
ken die Unterscheidung von 0 zu nicht-0 (Keine Indikatoren = 0).

0 kein Nutzen erwahnt/ erkennbar

1 geringer Nutzen
Materieller Nutzen oder ideeller Nutzen. AulRerdem kurzfristige Verbes-
serungen fur Gesundheit und Freiheit.

2 grol3er Nutzen
Verbesserung fur zentrale menschliche Bereiche: Leben, langfristige Ge-
sundheit und langfristige Freiheit (wissenschaftlicher, medizinischer,
technischer Fortschritt), das Leben gerettet (wenn schon nicht mehr er-
wartet)

9 nicht entscheidbar

NUTZ_mt Nutzen: moéglich/tatsachlich
kein Nutzen erwahnt

1 moglich (meistens Zukunft: Chance) nicht Forderungen
2 tatsachlich (Ereignis: Erfolg) beschlossene Gesetze sind Tatsachen
9 nicht entscheidbar
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NUTZ ig Nutzen: individuell/ gesellschaftlich

0 kein Nutzen erwahnt
1 individuelle Relevanz
kein politisch-gesellschaftlicher Bezug (zB Lottogewinn)
2 gesellschaftliche Relevanz
politisch-gesellschaftlicher Bezug
9 nicht entscheidbar

SCHAD Schaden/ Misserfolg

Indikatoren: negativ, ungunstig, leider, scheitern, verletzt etc. .
Also erst horen, ob Indikatoren in der Meldung vorkommen. Die Indikatoren bewir-
ken die Unterscheidung von 0 zu nicht-0 (Keine Indikatoren 5 0).

0 kein Schaden erwahnt = weiter mit GLCK
Bei normalen Sportergebnissen wird kein Schaden codiert. Irgendwer
verliert immer

1 geringer Schaden
Materieller Schaden (zB Verringerung des Lebensstandards, Verlust von
Eigentum), ideeller und politischer Schaden (z.B. Zerstérung von Pflan-
zen/Tieren, negative Geschaftsergebnisse), voribergehender existenziel-
ler Schaden (z.B. leichte Krankheit, Freiheitsentzug)

2 groflRer Schaden
Verschlechterung fur zentrale menschliche Bereiche: Leben, langfristige
Krankheit und langfristige Unfreiheit (=existenzieller Schaden), langfri-
stiger ideeller oder politischer Schaden, (z.B. Ricktritt, Wahlniederlage).
Hier jede Bedrohung des Friedens codieren.
Auch Todesfalle (immer bei Toten)

9 nicht entscheidbar

SCHAD_mt Schaden mdglich/ tatsachlich
0 kein Schaden

maoglich (Zukunft: Risiko)
tatsachlich (Ereignis: Verlust) beschlossene Gesetze sind Tatsachen

© N

nicht entscheidbar

SCHAD _ig Schaden: individuell/ gesellschaftlich

0 kein Schaden

1 individuelle Relevanz)
kein politisch-gesellschaflicher Bezug (zB Kriminalitat ohne erkennbare
Maglichkeit/Notwendigkeit politischen Eingreifens)

2 gesellschaftliche Relevanz
politisch-gesellschaftlicher Bezug (zB Gewalt an Schulen)
9 nicht entscheidbar

Schicksale
Ereignisse die existentiell (Dramatik) und tberraschend sind (ein Wunder).
GLCK Gluck
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zB Lottogewinn; nach 32 Jahren aus Koma aufgewacht, nicht: normal Kinder be-
kommen, aber: immer unfruchtbar geglaubt und dann Kinder bekommen;

0 trifft nicht zu
1 trifft zu
TRAG Tragik (Schicksalsschléage)

zB unnaturlicher/ unerwarteter Tod (auch Freitod); Auch fir Angehoérige (vor allem
Eltern) liegt ein Schicksalsschlag vor, wenn ihr Kind verstirbt, starke Behinderungen
(Turner landet im Rollstuhl); tédliche Krankheiten; vom Reichtum plétzlich in die

Armut;

0 trifft nicht zu

1 trifft zu
Prominenz

Unter Prominenz wird der Grad der Bekanntheit einer namentlich erwéhnten Person
verstanden, unabhéangig von ihrer politischen/ wirtschaftlichen Macht.

Unter Prominenz kénnen alle vorkommenden Personen (auch Pop-Gruppen 0.4.) co-
diert werden, unabhangig davon, ob sie als Handelnde, sich AuRernde oder Betroffe-
ne vorkommen und unabhéngig davon, ob sie nur am Rande im Beitrag erwahnt
werden, oder ob Uber sie vorwiegend berichtet wird. Es werden jedoch nur Personen
codiert, die genannt werden. Es wird nur die Person mit der hochsten Prominenz co-
diert. Werden in einem Segment mehrere Gleichprominente erwahnt, so wird die
erstgenannte Person codiert.

Journalisten des eigenen Senders sind keine Prominenten (der RTL-Wetterexperte
wird nicht codiert, ebenso bei Bérsen-, Sport- und anderen ,, Spezial “-Journalisten).

PRO1 Name des Prominenten (alphanumerisch)

Anhand der Codierung sollte PRO2 nachvollziehbar sein, also mdglichst Funktion
und Namen codieren; Funktion ist aber wichtiger (z.B. danischer AuRenminister).

moglichst Name, Vorname  z.B. Becker, Boris
wo ndétig mit Zusatz, z.B. Papst Johannes Paul 1l

PRO2 Code zum Prominenten
0 Keine Person genannt

1 geringe Prominenz
nur (durch Massenmedien) in Teildffentlichkeiten

2 hohe Prominenz
Auf nationaler Ebene bekannte Persdnlichkeit aus, Sport, Kultur, Unter-
haltung, Wirtschaft, Politik

3 hochste Prominenz
Auf internationaler Ebene bekannte Personlichkeit aus Sport, Kultur,
Unterhaltung, Wirtschaft, Politik.
Bei schweizer Politikern nur (aktueller oder ehemaliger) Bundesprasi-
dent, AuBenminister. Sport-Mannschaften/Einzelsportler in popul&ren in-
ternationalen Wettbewerben mit hoher Medienprasenz. Pop- und
Film/TV-Stars (Beatles, Sinatra, Brando, Karajan etc.)
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TIER

Tiere

Tiergeschichten zB aus dem Zoo oder bei Privatleuten. Das Tier muss thematisiert
werden.

0 trifft nicht zu
1 trifft zu

KURIO Kuriositaten

Ereignisse, die klar als Kuriositat erkennbar sind, also der Idee ,,Mann beifit Hund “
entsprechen. Solche Ereignisse haben einen hohen Uberraschungswert.

0 trifft nicht zu
1 trifft zu

SUPER Superlative

SEX

Meldungen mit Hinweis auf Rekorde:

Beispiele: Jahrhundertwetter, Hochstgeschwindigkeiten, das erste mal ein Panda in
Gefangenschaft zur Welt gekommen (es wird Geschichte geschrieben!). Auch wenn
durch die Randbedingung keine echte Superlative gegeben ist, reicht die Formulie-
rung flr die Markierung als Superlative. Oft, aber nicht zwingend mit Kuriositat
verbunden.

0 trifft nicht zu
1 trifft zu

Sexualitat oder Erotik

Unter diesem Faktor wird die verbale und bildliche Darstellung von oder die Anspie-
lung auf Sexualitat und erotische Momente verstanden (Bsp.: halbnackte Models bei
der Maildnder Modewoche, Scharping mit Gréafin im Pool).

Nicht codiert wird, bei Sexualverbrechen und wenn lediglich Beziehungen oder Af-
faren oder andere Konstellationen ohne voyeuristischen Akzent thematisiert werden

0 kommt nicht vor
1 kommt vor

PERS Personalisierung

Personalisierung bezeichnet die Bedeutung, die Einzelpersonen in einem Ereignis
zugesprochen wird. Je stérker eine Einzelperson im Gegensatz zu einer Institution
oder Gruppe im Vordergrund steht, desto starker personalisiert ist der Beitrag. Dabei
wird zusétzlich berticksichtigt, ob im Beitrag genannte Personen als Einzelpersonen
dargestellt werden oder lediglich stellvertretend fur eine Institution vorkommen.

Bei mehreren Personennennungen wird die hochste Auspragung codiert.

0 Keine Personalisierung
Es kommt keine Person vor.

1 MaRige Personalisierung
Personen kommen zu Wort oder werden genannt, kommen aber nur in ih-
rer Funktion als Sprecher oder Vertreter einer Institution vor. Im Vor-
dergrund steht die Gruppe oder Institution, fir die die Person handelt.
Immer codieren, wenn die Gruppe, zu der die Person gehort, im Beitrag
erwahnt wird. Die Rolle, die die Person in der Gruppe spielt, muss nicht
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explizit erwahnt werden (es sei denn, sie treten auf3erhalb ihrer berufli-
chen Tatigkeit auf)

2 Starke Personalisierung
Personen werden als Einzelpersonen () oder Einzelakteure dargestellt
bzw. ihre etwaige Funktion wird auf die Person runtergebrochen, also
personifiziert. Portrats und Interviews werden immer hier codiert (aber
keine Interviews zwischen zwei Journalisten des eigenen Senders).

UEBR Uberraschung

Uberraschend ist ein Ereignis, das nicht ankundbar ist sowie ein Ereignis, das be-
stehenden Erwartungen widerspricht. Geringe Uberraschung ist der Normalfall.

0 Keine Uberraschung
Ereignis ist nicht spontan, sondern ankiindbar. ZB Eréffnungen, BaumaR-
nahmen, Personalwechsel, Jahrestagungen, Geburtstage, Jubiléen, Pres-
sekonferenzen, Wahlen. Auch Ereignisse, bei denen Inhalt oder Ergebnis
noch offen sind - es sei denn, der Text enthalt Hinweis auf Erwartungs-
widrigkeit.
Statistiken hier codieren, sofern kein Hinweis auf Erwartungswidrigkeit.
Unfalle an sich sind NICHT uberraschend.

1 Geringe Uberraschung
Ereignis ist nicht anklindbar, sondern spontan, die Zuschauer haben vor-
her nichts davon gewusst. Aus dem Text geht aber nicht hervor, dass spe-
zifische Erwartungen bestanden, denen dieses Ereignis widerspricht.
Uberraschende Sportergebnisse eher bei 1 als bei 2

2 GroRe Uberraschung (~ Uberraschende Wende eines VVorgangs)
Ereignis widerspricht Erwartungen. Ob ein Ereignis ankindbar ist oder
nicht, spielt hier keine Rolle. Der Text muss einen Hinweis auf die Er-
wartungswidrigkeit enthalten. Indikatoren: Uberraschend, unerwartet,
erstmalig, trotz, obwohl etc.

zusétzliche Bebilderung (Kombination von zwei Formen madglich)

Sinnb

Infgraf

Stat

Standb

Sinnbilder (grafische Umsetzung des Themas; auch Fotomontagen)
0 kommt nicht vor
1 kommt vor

Karten, Diagramme, Grafiken/ Animationen (unterstiitzend um Ereignishergang
oder -ort zu schildern)

0 kommt nicht vor

1 kommt vor

Statistiken (Diagramme und Verteilungen zu Umfragen)
0 kommt nicht vor

1 kommt vor

Standbild (Foto)

0 kommt nicht vor

1 kommt vor
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Emotion

jeweils:

EM1

Emotionen konnen durch Bilder und durch explizite verbale Beschreibung dargestellt
werden. Es wird immer das hdchste codiert. Die Emotionen des Sprechers werden
nicht codiert.

0 wird nicht gezeigt/ nicht erkennbar

wird durch Mimik/ Stimme erkennbar

= emotionale Gesichtsausdriicke sind weniger kontrollierbar, aber auch
schwerer interpretierbar (zB L&cheln, Augenbauen zusammenziehen
usw.)

2 wird durch Gestik erkennbar
= emotionale Kérperregungen (Weinen, Jammern, Geschrei, Fauste
schatteln, Arme zum Jubel hochreifl3en)

3 verbale Beschreibung
(zB ,,wiitende Massen auf den Strafien...“, ,aufgebrachte Menge*,
wder enttiuschte ... sagte nach dem Spiel“)

Freude
Lachen (kein Standardl&cheln, kein staatsmannisches Lacheln, sondern echte Freude)
auch Freude bei Preisverleihungen

(EM2 gibt’s nicht mehr, aber die Nummerierung der restlichen Variablen bleibt)

EM3

EM4

EM5

EMS
Wi

Trauer/Traurigkeit/ Enttauschung
Gesenkte Mundwinkel, Weinen,

Arger/Wut/Drohgebéarden
Zusammenziehen der Augenbrauen, Zusammenpressen der Lippen, Drohen mit der
Faust; auch gehobene Hande bzw. geballte Fauste bei Demos (zB in Pakistan)

Furcht/Panik
Heben der Oberlippe, Mundwinkel zur Seite gezogen, Zurtickweichen, Weglaufen
sonstige Emotion

Wichtig/ Interessant
Schétzen Sie bitte ein, ob die Meldung eher auf ,,wichtig“ oder ,,interessant“ zielt

1 eher ,,wichtig* (Politik und ,,was man sonnst wissen muss®)
2 eher ,,interessant* (,,Infotainment*)
9 weild nicht
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